
Графична визия



Каква е разликата между колаж и 
информационен материал

• За разлика от колажа информационният материал има 
ясна информационна цел – да предаде или да внуши на 
зрителя някаква информация. За да успее да въздейства 
на зрителя информационният материал, той трябва да е 
изграден подходящо. 

• Именно визуалното въздействие на графичните 
изображения върху зрителя се нарича графична визия.



Какво е графична визия



Да си припомним
• Композиционни техники:



Задача





Лого



Банер



Флаер



Дипляна



Постер



Уеб банер



Какво внушават цветовете

Червен    Вълнение, сила, секс, страст, скорост, опасност.

Син          Доверие, надеждност, принадлежност,   прохлада.

Жълт       Топлота, светлина, приветствие, щастие

Оранжев     Игривост, топлина

Зелен         Природа, новост, растеж, изобилие

Виолетов    Духовност, достойнство

Розов          Мекота, сладко, храна, защита

Бял       Чистота, невинност, младост, умереност

Черен   Изкушение, изящество, съблазнителност, тайна

Златно     Престиж, скъпо

Сребро   Престиж, хладина, наука



Науката е установила, че:

хората помнят повече това, което 

е оцветено в червено,

 сините елементи привличат по-

малко вниманието, 

а обектите в жълто са първото 

нещо, което се възприема



Ролята на цветовете

• Цвят и настроение
• Студени: 

• Успокояващо, отморяващо действие 
• Изчистен и елегантен външен вид 
• Възприемат се като едно завършено цяло

• Топли: 
• Умора, дразнене
• Възприемат се несъзнателно 
• Първи се обработват 
• За подчертаване на важни елементи 



Ролята на цветовете
• Цветови контрасти

• Слаб цветови контраст - усещане за цялостност, 
спокойствие, статичност 



Ролята на цветовете

• Цветови контрасти
• Силен цветови контраст - бързо привличане на 

вниманието, акцент, динамика 





Цветови модели - RGB



Цветови модели - CMYK



Цветови кръг













Топли и студени цветове



Правилното комбиниране на цветовете

• Правилното използване на цветовете и тяхното 
прилагане от фотографи и дизайнери са подчинени на 
различни правила, свързани с тяхното съчетаване и 
комбиниране.

• Основните хармонични комбинации на цветовете са шест 
на брой



Монохромна цветова схема

• Използва вариациите на 
един единствен чист цвят. 

• Тази схема изглежда чисто и 
елегантно.

Предимства:  прилага се лесно, 
винаги изглежда балансирано 
и привлекателно
Недостатъци: липсват 
акценти и контрасти. 



Аналогична цветова схема

• Използва цветове, които са в 
съседство.

• Един цвят се използва като 
основен, а останалите се 
използват за допълване.

Предимства:  прилага се лесно, 
предлага повече възможности 
от монохромната схема
Недостатъци: липсват 
акценти и контрасти. 



Допълваща цветова схема

• Използва два 
противоположни цвята от 
диаграмата

• Единият цвят се използва за 
основен, а неговият 
противоположен – за 
акцентите.

Предимства:  предлага силни 
контрасти и привлича 
вниманието
Недостатъци: трудно се 
балансират цветовете. 



Разделно-допълваща схема

• Вариация на предходната
• Вместо противоположен цвят 

тук избираме двата съседни 
вляво и вдясно на 
противоположния цвят

Предимства:  предлагат се 
повече нюанси и се запазва 
визуалния контраст
Недостатъци: трудно се 
балансират цветовете. 



Триъгълна цветова схема

• Използва три цвята, които в 
цветовия кръг са на еднакви 
разстояния

• Така се получава 
равностранен триъгълник на 
цветовете

Предимства:  предлага 
контраст и хармония 
едновременно
Недостатъци: не предлага 
силен контраст като 
допълващи цветове. 



Тетрадична (четириъгълна)  
цветова схема
• Използва четири цвята, 

подбрани в две двойки 
допълващи се цветове

Предимства:  предлага най-
богати възможности откъм 
цветови комбинации
Недостатъци: трудна за 
постигане на баланс и 
хармония



Как брандовете избират цветове, на които 
да заложат и какво „казва“ всеки цвят?



ЖЪЛТО

• ЖЪЛТОТО най-често се асоциира с оптимизъм. Този цвят има 
излъчване на младост, енергия и лекота. Определян е 
като „безопасен“, понеже не се свързва с нищо сериозно и 
заплашително и обикновено се използва, за да привлече 
внимание.





ОРАНЖЕВО

• ОРАНЖЕВОТО излъчва креативност, приятелство и ентусиазъм. 
Отключва в нас желание да се забавляваме и да се радваме на 
живота. Именно затова се използва най-често за аудитория 
от млади хора.





ЧЕРВЕНО

• ЧЕРВЕНОТО казва всичко! Страст, скорост, любов, смелост! Това е 
Цветът с главно „Ц“ – активира, стимулира и пробужда силни 
чувства. Именно затова зад него трябва да стои бранд с дръзка 
идентичност!





ЛИЛАВО
• ЛИЛАВОТО е цветът на лукса, царствеността и мъдростта. Цвят, 

който крещи амбиция и креативност. Всеки бранд с това 
излъчване подканва клиентите си да влязат в света 
на „неограничените възможности“, където могат да имат и да 
постигнат „повече“. Лилавото е смел цвят, който носи посланието 
на възможност и лидерство. Той се асоциира и с доверие и 
влияние. Използва се и в индустрията Красота и Здраве, особено 
за луксозни, висококачествени уелнес продукти.





ЗЕЛЕНО
• ЗЕЛЕНОТО има много езици! Излъчва растеж, новораждане и 

свежестта на природата. Напомня за спокойствие, почивка и 
релакс. А в по-тъмни и наситени нюанси се асоциира с богатство, 
лукс, просперитет и изобилие. Зеленото е сложен цвят, който 
едновременно дава чувство на сигурност и заедно с това 
интригува.





СИНЬО
• СИНЬОТО е цветът на надеждността. Той дава усещане за сила, 

спокойствие и сигурност. Именно затова толкова много 
брандове залагат на него! Замислете се само – IT сферата 
(Samsung, Dell, HP); инженерната мисъл (General Electric, Ford); 
банковите услуги (PayPall, American Express), дори повечето 
социални медии са в синьо (Facebook, LinkedIn, Twitter). Това 
е най-силният и въздействащ цвят.





КАФЯВО

• КАФЯВОТО е цветът на природата и релакса, лукса и традицията. 
То често се използва от установените имена в бранша, компания с 
дълга история, много опит и експертност. Кафявият цвят има 
земно, семпло и честно излъчване, същевременно класическо, 
истинско и трудно за копиране.





ЧЕРНО

• ЧЕРНОТО има смело, силно и уверено излъчване, а 
едновременно с това говори за сила, престиж, мъжественост и 
стил. Често се използва за луксозни и висококачествени 
продукти. Черното е емблема за авторитет и важност. Много 
брандове залагат на черния цвят, понеже той лесно стои сам.



БЯЛО

• БЯЛОТО носи посланието на семплотата. Именно затова се 
използва от брандове, които искат да подчертаят изчистения си 
стил, като Apple.
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